Responsabilidade Corporativa

(estratégia)

Que marcas sua empresa
deseja deixar no mundo?

Quando pensamos na marca de uma organizacao, lembramos da sua logomarca,

do valor financeiro que ela possui, e agora, em tempos de sustentabilidade, o que vem a
mente sdo seu modo de produg&o e 0S processos que emprega.

N&o parece, mas € muito dificil responder se uma empresa esta deixando boas
marcas Nno Seu percurso ou se seus impactos estdo sendo nocivos para a sociedade e
para o mundo.

Buscar respostas na missao e na visdo da empresa dificilmente resolvera a questéo,
e muito menos elas estaréo nos resultados dos balancos e relatérios sociais e financeiros:
muitas dessas descrigcdes resumem-se a um amontoado de palavras e niumeros “frios”,
gue nem sempre traduzem as verdadeiras praticas da organizacao.

Que marcas sua empresa deseja deixar no mundo? Eis ai uma boa reflexdo para
0s tempos em que palavras como “transparéncia” e “ética”  estdo sendo usadas
como nunca, mas ainda ndo sdo entendidas e praticadas por algumas organizagoes
sem esquecer que as mesmas sao formadas por pessoas e que sdo estas que promovem
as acoes, criando e implementando os modelos de gestéo que irdo conduzir a todos em
nossas praticas diarias, sejam profissionais ou sociais.

Matéria recente publicada na Nature diz que um grupo internacional de cientistas
aponta que identificar e quantificar para a humanidade os limites da Terra ajudaria a
evidenciar, também, os limites das transgressdes humanas que tanto mal tém feito ao
planeta e ao préprio homem.

Entendemos que um processo de informacao, educacao e conscientizagcao nessa
direcao poderia ser o ponto de partida para as mudancas de que tanto necessitamos,
para nés e para 0 mundo.
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